Marketing

World Café

Doel:
Deelnemers laten reflecteren op en bijdragen aan het te bespreken onderwerp. Ze genereren ideeén

en leren van elkaar door middel van gesprekken in kleine groepen.

Voorbereiding:
« Ruimrte: Zet meerdere tafels op in een informele setting. Elke rafel krijgt een thema of vraag.
« Facilitators: Wijs tafelhosts aan die het gesprek begeleiden en de kernpunten samenvatten.
« Matrerialen:
o Grote papieren tafelkleden of flip-overs
o Markers en post-its
o Eventueel kleine versnaperingen op tafel om de informele sfeer te versterken

Opzet:
1.Inleiding (10 minuten):
o Leg het doel van het World Café uit: ideeé€n en ervaringen delen over hoe participatief
actieonderzoek in de praktijk kan worden roegepast.
o Bespreek de spelregels: luisteren naar elkaar, bouwen op elkaars ideeén, en vrijuit
brainstormen.
2.Tafelthema’s (3 rondes van 15 minuten):
3. Elke rafel heeft een specifieke vraag of thema. Bijvoorbeeld:
o Tafel 1: Hoe bepaal je samen mef je doelgroep de juiste onderzoeksvragen?
o Tafel 2: Welke participatieve methoden zijn effectief in jouw werkveld?
o Tafel 3: Hoe verftaal je de inpuf van je doelgroep naar concrete acties?

Deelnemers kiezen een fafel om mee te beginnen. Na 15 minuten wisselen ze naar een nieuwe fafel,

waarbij ze voortbouwen op wat de vorige groep heeft achtergelaten.

1.Rondes en Rouleren:
o Na elke ronde laat de rafelhost de kernpunten van het gesprek achter op het tafellaken of een
flip-over.
o Nieuwe deelnemers lezen deze punten door en bouwen hierop voort.
2.00gst en Reflectie (20 minuten):
o Elke rafelhost presenteert kort de inzichten die aan hun tafel zijn verzameld.
o In een plenaire reflectie bespreken deelnemers: Wart zijn de belangrijkste inzichten? Wart neem

je mee naar je eigen praktijk?



